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CONCLUSIONES

Las conclusiones que nos lleva el presente estudio son las siguientes:

-Los periodistas en ejercicio, docentes y estudiantes de Comunicacion Social,
estan de acuerdo con que la imagen de la mujer transmitida por los Medios de
Comunicacion es negativa ,por lo que. sélo a veces estin conformes con su

proyeccion.

La misma poblacion considera que A VECES o NUNCA se le da un tratamiento
igualitario, en los medios de comunicacion a hombres y mujeres, siendo, la mayor

parte de las veces, la imagen femenina discriminada,

- La mayoria de los Periodistas en ejercicio, Docentes y Estudiantes de
Comunicacion Social que participaron en este estudio. estiman que en nuestro pais
la mujer profesional de la comunicacidén sufre algtn tipo de discriminacidn laboral.
- Mis de la mitad de los estudiados consideran que mujeres en NO hay igualdad de
salarios entre hombres y mujeres que laboran en los medios, estando, en este caso.
las mujeres en desventaja.
- Entre los indicadores de discriminacion que conocen o que han sufrido y
anctados por algunos participantes del estudio se sefialan los siguientes:

a. Los mejores puestos o asignaciones son solo para hombres.

b. El salario de las mujeres esta por debajo de los hombres.

c. A las mujeres se les exige mds que inteligencia, belleza. A los

hombres no.

d. A las mujeres les asignan misiones sencillas.

¢. Falta de ascensos a las mujeres.

f. Problemas con embarazos.

2. Problemas raciales.

- La mayor parte de la poblacidn estudiada NO tiene una idea clara del real
significado del concepto ENFOQUE DE GENERO ya que NO HAN ESCUCHA-




DO O LEIDO al respecto.

- La mayoria de los periodistas, docentes y estudiantes de comunicacién, admiten
conocer el término SEXISMO vy éste les sugiere a una minoria
DISCRIMINACION.

- Mads de la mitad de la poblacion estudiada NO conoce sobre la CONVENCION
DE TODAS LAS FORMAS DE DISCRIMINACION CONTRA LAS MUJERES.
- Periodistas, docentes y ecstudiantes de comunicacion opinan que los
comunicadores al proyectar la imagen de hombres v mujeres en sociedad, deben
DIVULGAR LA  REALIDAD PERO  INTERPRETARLA  SIN
DISCRIMINACION |, asi como TRANSFORMAR LA IMAGEN SIN
DISCRIMINACION. [gualmente. creen que una accion 4 seguir para rescatar y
valorizar la imagen de la mujer equitativamente es actualizandose sobre lo que
sucede en el mundo en relacion al tema. asi como conocer bien el enfoque de
género para aplicarlo a su trabajo diario.

- Una amplia mayoria de comunicadores. docentes y estudiantes estarian
interesados en recibir capacitacion sobre el enfoque de género en relacién con la
Comunicacion Social exponiendo razones para esto como que hay que conocer el
tema, hay que educarse y otras.

- Luego de analizar los resultados de este estudio. podemos concluir que nuestra
hipotesis de investigacion en donde planteamos gue "La mayoria de los periodistas,
docentes v estudiantes de comunicacién tienen una idea muy vaga v superficial del
enfoque de la Perspectiva de Género en la Comunicacion por lo que no la aplican a
su labor profesional” ha quedado demostrada, ya que como vemos , todo el
andlisis de los datos recopilados nos llevan a definir que esta poblacién ., a pesar de
que algunas veces, afirman conocer el tema, no tienen una idea muy precisa al

respecto torndndose ésta vaga v superficial.

RECOMENDACIONES

Luego de haber explicado las conclusiones de estudio. podemos recomendar fo

siguiente:

1. Se hace necesario que los periodistas que laboran en los medios de comunica-
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cion social sean objetos de una capacitacidn sobre los temas de Sexismo y enfoque
de la Comunicacion Social con Perspectiva de Género con el fin de que éstos
apliquen estos criterios a su labor periodistica. Igualmente, esta capacitacion
motivaria la formacion de una conciencia sobre el tema y produciria mds

profesionales del periodismo sensibles al respecto.

2. Siendo las universidades forjadoras de la conciencia nacional, se hace urgente
trabajar con los docentes de las carreras de Comunicacion Social en especial para
darles los elementos necesarios para que puedan aplicar el enfoque de la
Perspectiva de Genero en sus contenidos didacticos, asi como identifiquen a tiempo
los rasgos sexistas de los materiales educativos incluyendo textos, graficas,
imagenes, etc. con el fin de que formen a seres humanos mas de acuerdo con la
realidad social que se vive y en donde a cada uno le corresponda su lugar pero con

espacios equitativos.

3. Los profesionales que estin en proceso de formacion en las Universidades que
dictan las carreras de Comunicacion Social necesitan nutrirse de algunos elementos
tedricos y practicos que los ayuden a desenvolverse en la vida laboral v social de la
marnera mas oplima posibie. Es necesario, formarlos con una visién humanistica en
donde no se pierda el sentido de la justicia humana vy la equidad social. Es
necesario que ellos también al igual que sus profesores, sean formados v orientados

con respecto al tema de Género y Comunicacion.

4. 5i bien es cierto, la profesion peniodistica no puede desligarse de las directrices
que emanan de los centros de poder de cada medio de comunicacién y en donde el
"duefio” es quien dicta los paridmetros a seguir en el manejo de la informacién;
creemos que es oportung realizar una labor con ese sector. Mucho se puede hacer
con los "obreros de la informacion” pero estaremos perdidos si no atacamos el

nticleo de la célula desde donde emanan las grandes asignaciones.
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