Cuadro No. 30

Estudio - Diagnostico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Opinidén de los/as informantes sobre la Proyeccion de 1a mujer como objeto sexual en

los medios de Comunicacion, segiun Sexo

OPINION SOBRE LA TOTALES 1 SEXO
LA PROYECCION DE LA MUJER
COMO OBJETO SEXUAL EN LOS Nimero Porcentaje Femenino Masculino
MEDIOS DE COMUNCIACION
Total 100 100 64 36

SI 76 76 54 22

NO 13 13 5 8

NO SE 7 07 4 3

No respondid 4 .04 1 3

Fuente: Estudio - Diagnéstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacidnen Panam4a. 1998



Cuadro No.31

Estudio - Diagndstico Sobre
el Sexismo er los Medios de Comunicacion en Panami

Opinion de los/as informantes sobre la Proyeccion de la hombre como objeto sexual en'los
medios de Comunicacién, segiin Sexo

OPINION SOBRE TOTALES I SEXO
LA PROYECCION DE LA HOMBRE
COMO OBJETO SEXUAL EN LOS Niimero Porcentaje Femenino Masculine
MEDIOS DPE COMUNCIACION

Total 100 100 64 36

SI 13 13 9 4

NO 36 36 18 18

Algunas veces 36 36 26 10

NO SE 3 03 2 1

No respondio 12 12 9 3

Fuente: Estudio - Diagnéstico Sebre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998




Cuadro No. 32

Estudio - Diagnéstico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Conformidad o no de los/as informantes sobre la imagen que los medios proyectan
de las mujeres, segun Sexo

CONFORMIDAD O NO TOTALES | SEXO
SOBRE LA IMAGEN QUE LOS
MEDIOS PROYECTAN DE LAS Numero Porcentaje Femenino Masculino
MUJERES
Total 100 100 64 36

SI 5 05 3 2
NO 65 .65 42 23
Algunas veces 23 23 17 6
NO SE 2 02 - 2
No respondio 5 .05 2 3

Fuente: Estudio - Diagnéstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacién en Panama. 1998



Cuadro No. 33

Estudio - Diagnostico Sobre

el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Consideraciones de los/as informantes sobre lo natural o no del hecho de que los Medios
proyecten a la mujer de manera estereotipada, segun Sexo

CONSIDERACIONES SOBRE TOTALES | SEXO
LO NATURAL O NO DEL HECHO W
DE QUE LOS MEDIOS PROYECTEN Niamero Porcentaje Femenino i Masculino

A LA MUJER DE MANERA ¥
ESTEREOTIPADA |

Total 100 100 64 ’ 36

SI 17 17 10 " 7

NO 58 58 36 22

Algunas veces 20 20 16 4

NOSE 4 04 2 | 2

No respondio 1 01 - | 1

Fuente: Estudio - Diagnéstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998



Cuadro No. 34

Estudio - Diagnostice Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Consideraciones de los/as informantes sobre lo natural o no del hecho de que los Medios proyecien
al hombre de manera estereotipada, segiin Sexo

CONSIDERACIONES SOBRE TOTALES } SEXG
LO NATURAL O NO DEL HECHO DE i
QUE LOS MEDIOS PROYECTEN AL Namero Porcentaje Femenino | Masculino
HOMBRE DE MANERA ESTERECTIPADA i
Total 100 100 64 | 36
it
i
|
St 17 17 7 | 10
f
NO 54 54 33 | 21
Algunas veces 15 15 11 H 4
NO SE 5 03 4 | i
No respondio 9 09 9 w\ -

Fuente: Estudio - Diagnostico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacién en Panama. 1998



iCuadro No. 35

Estudio - Diagndstico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Identificacion dellos/as informantes de programas en la televisién que proyectan una imagen
positiva de la mujer en el afto 1997, segin sexo

IDENTIFICACION DE TOTALES l SEX0O
PROGRAMAS EN LA TELEVISION QUE
PROYECTAN UNA IMAGEN POSITIVA Nuamero Porcentaje Femenino . Masculino
DE LA MUJER EN EL ANO 1997 |
Total 151 100 97 54
Canal 60 60 33 27
Nombre del programa 51 51 33 j 18
- nosabe 6 .06 6 | -
- norecuerda 24 24 21 3
- no considera que hay programa 3 .03 2 !
No respondio 7 07 2 3

Fuente: Estudio - Diagnéstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998

* Los totales no corresponden a la poblacion encuestada porque las respuestas son muiltiples



Cuadro No.36

Estudio - Diagnostico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Identificacion de los/as informantes de programas en la televisién que proyectan una imagen

positiva del hombre en el afio 1997, segin sexo

IDENTIFICACION DE
PROGRAMAS EN LA TELEVISION
QUE PROYECTAN UNA IMAGEN
POSITIVA DEL HOMBRE EN EL
ANO 1997

Total
Canal
Nombre del programa
- no sabe
- no recuerda
- no constdera que hay programa

No respondio

Fuente: Estudio - Diagnostico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacién en Panama. 1998

* Los totales no corresponden a la poblacion encuestada porque las respuestas son multiples.

TOTALES SEXQ
Niumero Porcentaje Femenino | Masculino
ETY] 100 72 45
21 21 9 12
18 18 9 9
2 .02 2 -
53 53 36 ! 17
11 11 7 ‘ 4
12 12 9 ‘ 3




Cuadro No. 37

Estudio - Diagnéstico Sobre

el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Identificacion de los/as informantes de programas en la radio que proyectan una imagen positiva
de 1a mujer en el afio 1997, segun sexo

IDENTIFICACION DE . ﬁjLQ’I:ALES - SEXO
PROGRAMAS EN LA RADIO
PROYECTAN UNA IMAGEN POSITIVA Numero Porcentaje Femenino Masculino
DE LA MUJER EN EL ANO 1997 | o /

Total 107 100 70 37
Emisora 13 A3 9 4
Nombre del programa 7 07 6 1
- no sabe 31 31 21 10
- no recuerda 47 47 32 15
No respondid 9 .09 2 7

Fuente: Estudio - Diagnostico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998

* Los totales no corresponden a la poblacion encuestada porque las respuestas son multiples.



Cuadro No. 38

Estudio - Diagnéstico Sobre

el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Identificacion de los/as informantes de programas en la radio que proyectan una
imagen positiva del hombre en el afio 1997, segiin sexo

IDENTIFICACION DE TOTALES i SEXO
PROGRAMAS EN LA RADIO QUE
PROYECTAN UNA IMAGEN.POSITIVA Numero Porcentaje Femenino Masculino
DEL HOMBRE EN EL ANO 1997
Total 105 100 65 40

Emisora 9 .09 4 5
Nombre del programa 7 07 3 4

- no sabe 28 28 16 12

- no recuerda 48 48 34 14

No respondid 13 13 8 5

Fuente: Estudio - Diagnostico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998

* Los totales no corresponden a la poblacion encuestada porque las respuestas son miltiples.



Cuadro No. 39

Estudio - Diagnéstico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Opinién de los/as informantes sobre lo que puede ser una proyeccion positiva de la mujer en
los medios de comunicacién, segiin sexo

OPINION SOBRE LO QUE TOTALES SEXO
PUEDE SER UNA PROYECCION
POSITIVA DE LA MUJER EN LOS Numero Porcentaje Femenino Masculino
MEDIOS DE COMUNICACION
Total 117 100 77 40
Mujeres en varios roles 81 81 56 25

(sociales, politicos, madre, profesional, otro)

Mujer en el rol de madre 15 A5 9 6
Mujer en comerciales de tipo sexual 2 .02 - 2
Mujer politica 9 .09 9 -
Otros 6 .06 3 3
No respondieron 4 .04 - 4

Fuente: Estudio - Diagndstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama, 1998
* Los totales no correspenden a la poblacion encuestada porque las respuestas son maltipies.



Cuadro No. 40

Estudio - Diagnaostico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacién en Panamd

Opinién de los/as informantes sobre lo que puede ser una proyeccién positiva del hombre
en los medios de comunicacion, segin sexo

OPINION SOBRE LO QUE - TOTALES L SEXO
PUEDE SER UNA PROYECCION :
POSITIVA DEL HOMBRE EN LOS Nuamero Porcentaje Femenino Masculino
MEDIOS DE COMUNCIACION ——

Total 118 100 76 42
Hombre en varios roles 64 64 35 29
(sociales, politicos, padre, profesional, otro)
Hombre en el rol de madre ' 27 27 19 8
Hombre en comerciales de tipo sexual I 01 i -
Hombre politica 9 .09 7 2
Otros 7 07 4 3
No respondieron 10 10 10 -

Fuente: Estudio - Diagndstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998
* Los totales no corresponden a la poblacion encuestada porque las respuestas son mltiples.



Cuadro No. 41

Estudio - Diagnostico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama

Acciones que pueden hacer los/as informantes para contribuir con una proyeccion positiva de
la mujer en los Medios de Comunicacién, segiin sexo

ACCIONES PARA TOTALES ] SEXO
CONTRIBUIR CON UNA PROYECCION
POSITIVA DE LA MUJER EN LOS Nimero Porcentaje Femenino Masculino
MEDIOS DE COMUNICACION
Total 134 100 97 37
Apagar el TV o Radio cuando proyecte 6 06 6 -
imagen negativa
Cambiar el TV y Radio cuando proyecte 20 20 16 4
Imagen negativa
Llamar a la Radio y a TV y reclamar 25 25 16 9
derechos cuidadanos
Denunciar en las instituciones pertinentes 29 29 19 10
U otros medios
Proponer programas con 44 44 33 11
imagen de la mujer no estereotipada
Otros (especifique) 8 .08 5 3
No respondieron 2 02 2 -

Fuente: Estudio - Diagndstico Sobre ¢l Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998
* Los totales no corresponden a la pablacion encuestada porque las respuestas son multiples.



Cuadro No. 43

Estudio - Diagndstico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacién en Panamd

Emisoras de Radio que Proyectan una Imagen Positiva de la Mujer, segiin Sexo

EMISORAS DE RADIO TOTALES | SEXO
QUE PROYECTAN UNA IMAGEN
POSITIVA DE LA MUJER Nuamero Parcentaje Femenino Masculino

Total 100 100 64 36

Radio Hogar 4 .04 - 4

K. W. Continente 1 01 - 1
Estereo Azul 1 .01 - i

RPC 3 .03 2 1

B.B. Stereo 1 .01 - 1
Hossana 1 .01 1 -
Radio Mia 1 01 1 -
Si 1 01 1 -

No Respondieron 87 .87 55 32

Fuente: Estudio - Diagnostico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacién en Panama. 1998



Cuadro No. 44

Estudio - Diagnostico Sobre

el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamid

Emisoras de Radio que Proyectan una Imagen Positiva del Hombre, segan Sexo

EMISORAS DE RADIO TOTALES - { SEXO
QUE PROYECTAN UNA IMAGEN ”
POSITIVA DEL HOMBRE Niamero Porcentaje Femenino Masculine
Total 100 100 64 36
Radio Metropoli 2 .02 1 1
Radio Mia ] 01 - 1
Radio Hogar ] 01 1 -
La Exitosa ] 01 - 1
Hossana ] 01 1 -
Radio Mil 1 01 - 1
RPC 2 02 1 1
B.B. Stereo ] 01 - L 1
No Respondieron 90 90 N 60 ! 30

Fuente: Estudio - Diagndstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998



Cuadro No. 45

Estudio - Diagndstico Sebre
e} Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Programas de Radio que proyectan la Imagen una Imagen Positiva de la mujer, segun sexo

PROGRAMAS DE RADIO TOTALES | SEXO
QUE PROYECTAN UNA IMAGEN
POSITIVA DE LA MUJER Niamero Porcentaje Femenino Masculino
Total 100 100 64 36
Carionero de Domplin 1 0t - 1
Didia Gallardo 1 .01 1 -
Cecilia Moreno 2 02 2 -
Voces de Mujeres 1 01 1 -
Fundacion para la Promocion de 1 01 1 -
la Mujer
No Respondieron 94 .94 59 35

Fuente: Estudio - Diagnostico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998



Cuadro No. 46

Estudio - Diagnéstico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Canales de television que presentan una imagen positiva de la mujer, segiin sexo

CANALES DE TELEVISION TOTALES [ SEXO
QUE PROYECTAN UNA IMAGEN
POSITIVA DE LA MUJER Niamero Porcentaje Femenino Mascaulino

Total 100 100 64 36

Canal 2 10 10 3 7

Canal 4 6 .06 6 -

Canal 5 4 04 3 1

Canal 11 3 03 2 1

Canal 13 35 .35 18 17

Canal 32 1 01 1 -

No Respondieron 41 41 31 10

Fuente: Estudio - Diagnéstico Sobre el Sexismo en los Medios de Comumicacién en Panama. 1998



Cuadro No. 47

Estudio - Diagnostico Sobre

el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Canales de televisién que presentan una imagen positiva del hombre, segiin sexo

CANALES DE TELEVISION TOTALES ] SEXO
QUE PROYECTAN UNA IMAGEN
POSITIVA DEL. HOMBRE Niamero Porcentaje Femenino Masculino
Total 100 100 64 36
Canal 2 8 .08 2 6
Canal 4 6 .06 2 4
Canal § 1 01 - 1
Canal 11 2 02 2 -
Canat 13 2 02 1 1
No Respondieron 81 81 57 24

Fuente: Estudio - Diagnostico Sobre el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama. 1998



Cuadro Na. 48

Estudio - Diagnostico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panami

Programas de television que presentan una imagen positiva de la mujer, segin sexo

~ PROGRAMAS DE TELEVISION | TOTALES [ ~ SEXO O
QUE PROYECTAN UNA IMAGEN J'
___POSITIVA DE LA MUJER Namero | Porcentaje | Femenino = Masculino
Total 106 100 64 36
Séptimo cielo | ¢l - 1
Gems TV ( | 01 | -
Salud : ! 0l - i
Stilos ‘ 7 07 3 4
De Mujeres 21 21 14 7
Cristina | 4 04 | 3
Didlogo ] 2 02 2
Zona Roja f 01 !
Primer Plano ‘ 3 03 - 3
. Qué Opma? | 4 04 3 |
TV Espaiiola ! 0l | -
Los Expedientes X | 0l I -
Plano a Plano ‘ | 01 | -
Discovery ; 1 0l 1 -
FTV l I 01 ‘ 1 -
Hombres | 2 02 2
Asunto de Dns 1 ] 0l | -
Punto de Vista | Ot | -
Frente al hecho ] 0l | -
Esa cabellera blanca 2 02 2 -
No Respondicron [N P - T R - B S| B

Fuente: Estudio - Diagndstico Sobre ¢l Sexisme cn los Medios de Comunicacion en Panama 1998



ANEXO No. 4

INSTRUMENTOS



Anexo No. 4.1

Estudio - Diagndstico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panama

Guia Estructurada para la Informacion de Periddicos

Nombre del Periodico

Fecha:

Ubicacion de la Titulo de la Autor/a Numero de
noticia segun Noticia Responsable Noticias por
secciones del secciéon segun

diario sexo




IL

Anexo No. 4.2

Estudio - Diagnostico Sobre
el Sexismo en los Medios de Comunicacion en Panamd

Guia de Entrevista para los Programas en la Television

GENERALIDADES

1. Nombre del programa

2. Conduccion del programa
3. Canal de Television o radio
4. Tipo de programa

5. Duraciéon

ESPECIFICIDADES DEL PROGRAMA

1.

2.
3.
4

9.

Objetivos del programa

Poblacion a que va dirigido el programa

Participa usted de la produccion del Programa SI NO

¢En qué tipos de Programas participa mas activamente la mujer

Periodista?

¢Es dificil para una Periodista abrirse paso en la television o en la radio?
(Por qué?

En el medio en que usted trabaja ;se promueve la igualdad entre los

sexos?

(Compite usted con sus compafieros de
trabajo?
;Cual es su opinion referente a la imagen actual que desempefia la mujer
en la television y la radio?

cPor qué cree usted hay pocos Programas dirigidos a la poblacion
femenina?

10. ;Utliza en su  programa un lenguaje NO  Sexista?




11. ;Qué hay que hacer para cambiar {a representacion de la umagen de la
mujer que es transmitida a traves de los
medios?




Anexo No. 4.3’
ESTUDIO - DIAGNOSTICO ]
GENERO EN LA COMUNICACION

INSTRUMENTO
I. CARACTERISTICAS GENERALES
1. Edad
2. Sexo
3. Ecolaridad
- Primarna
- Secundana
- Universitaria
- Técnico/a
4. Lugar de Nacimiento (provincia)

5. Profesion u ocupacion:

II. MEDIOS DE COMUNICACION
6. Usted, ;qué medio de comunicacion ve o lee con mayor frecuencia? en
orden de mayor cinco (5) a menor uno (1):
- Radio
- Revista
- TV
- Prensa Escrita
- Otros especifique

7. (Qué tiempo aproximado dedica a ver o leer diariamente? (marque con
una X segun el medio de comunicacion):
a. Radio 1 a2 horas diarias
2 a 3 horas diarias
3 a 4 horas diarias
4 a 5 horas diarias

5 y mas horas diarias
b. Television 1 a 2 horas dianias

2 a 3 horas diarias

3 a 4 horas diarias

4 a 5 horas diarias

5 y mads horas diarias



c. Prensa Escrita 1 a2 horas diartas
2 a 3 horas diarias
3 a 4 horas diarias
4 a5 horas diarias
5 y mas horas diarias

8. Posee otros medios de comunicacion ¢como:

ST NO

Internet Uso Aproximado que le da por dias y horas
Correo electronico Uso Aproximado que le da por dias y horas _
Revistas Compra por:

Semana o

Mensual

Trimestral

Otros __especifique

II. IMAGEN DE LA MUJER

9. Opina que los medios proyectan la imagen de la mujer con mayor

frecuencia como:

(indicar tres aspectos solamente).

1. En el trabajo doméstico
Profesional
Mujer objeto sexual
Madre_
Como politica
Como dirigenta
Como jefa

NO s N

10. Opina que los medios provectan la imagen del hombre con mayor
frecuencia como:
(indicar solo tres aspectos):

Como politico
Como dirigente_

1. En el trabajo doméstico

2. Profesional

3. Hombre objeto sexual -
4. Padree

5.

6.




12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

7. Como jefe

. (Cree que la imagen que se proyecta en los medios de comunicacion de

la mujer puede influir en el status de ella en la sociedad?
st NO ~~~ ~ NOSE

(Cree que la imagen que se proyecta en los medios de comunicacion del

hombre puede influir en el status de ¢l enla sociedad?
st NO NO SE

Los medios de comunicacion discriminan a la mujer porque la proyectan

como objeto sexual ,
SI NO NO SE

Los medios de comunicacion discriminan al hombre porque lo proyectan

como objeto sexual ’
ST NO ALGUNAS VECES NO SE

Esta conforme con la imagen que los medios proyecten sobre ellas
S1 NO ALGUNAS VECES NO SE _

Considera que es natural que los medios proyecten la imagen de la
mujer en forma estereotipada ,
SI NO ALGUNAS VECES NO SE B

Considera que es natural que los medios proyecten la imagen del
hombre de forma estereotipada ,
SI NO ALGUNAS VECES NO SE

Puede sefialar en el ultimo afio (1997) algun programa(s) de TV que
proyecte una imagen positiva de la mujer
Canal No sabe

Nombre del Programa Norecuerda

Puede sefialar en el ultimo afio (1997) algun programa(s) de TV
proyecte una imagen positiva del hombre
Canal Nombre del Programa

No sabe No recuerda




20.

21

Puede senalar en el ultimo afio (1997) algtin programa de radio que
proyecte una imagen positiva de la mujer
Emisora Nombre del Programa -

No Sabe No recuerda

Puede sefialar en el ultimo afios (1997) alglin programa de radio que
proyecte una imagen positiva del hombre

Emisora Nombre del Programa
No Sabe No recuerda -

Marque con una X sus opciones en las siguientes preguntas:

22.

(Cual puede ser para usted una imagen positiva de la mujer en los
medios?
- Mujer en vanos roles: (sociales, politicos, madre, profesional, otro)

- Mujer en el rol de madre

- Mujer en comerciales de tipo sexual
- Mujer politica

- Otros Especifique

. ¢Cual puede ser para usted una imagen positiva del hombre en los

medios?

- Hombre en varios roles: (sociales, politicos, madre, profesional,
otro)

- Hombre en el rol de padre

- Hombre en comerciales de tipo sexual

- Hombre politico

- Otros
Especifique

. (Qué puede hacer usted para contribuir a una proyeccion positiva de la

mujer en los medios?

- Apagar el TV o radio cuando proyecte imagen negativa
Cambiar el TV y radio cuando proyecte imagen negativa
Llamar a la radio y a TV y reclamar derechos ciudadanos
Denunciar en las instituciones pertinentes u otros medios
Proponer programas con imagen de la mujer no estereotipada




- Otros especifique

Comentarios finales y observaciones:

Dia Lugar

Entrevistadora




Anexo No. 4.4

ESTUDIO SOBRE APLICACION DE LA PERSPECTIVA DE GENERO

EN LAS LABORES ACADEMICAS

1. Edad 25 a 30 31a36 37 a4l 42 a 47
48 a 55 mas de 56

2. Sexo: Femenino Masculino

3. Escolandad: Doctorado Maestria
Licenciatura

4. Area de Especialidad: Periodismo Publicidad Relaciones
Publicas Produccion Otra Cudl?

5. ¢Universidad que labora?

7. (Podria indicar los cursos que importe a nivel universitario

8. (Esta usted conforme con la proyeccion que hacen los medios de la mujer?
SI NO no sabe

9. Segin su criterio. ;Es la imagen de hombres y mujeres proyectada de igual
manera a traves de los medios de comunicacion?

SIEMPRE CASI SIEMPRE AVECES _ NUNCA

NO SABE
10. ;Considera usted que la imagen que proyectan los medios de la mujer, es
discriminatoria?

SI NO NO SABE

Explique su respuesta

11. ¢Ha escuchado o leido sobre el ENFOQUE DE GENERO?
SI NO __



12.

Sefiale ;qué entiende por ENFOQUE DE GENERO?

13.

14.

15.

iConoce el término SEXISMO?  SI NO

(Ha escuchado o leido el concepto LENGUAJE SEXISTA?
SI NO

(Qué le sugiere?

16. (Ha escuchado o conoce algo sobre ENFOQUE DE GENERO EN LA
COMUNICACION?

SI NO

17. {Qué opina sobre el ENFOQUE DE GENERO COMO HERRAMIENTA

18.

PARA EL ANALISIS DE LA COMUNICACION SOCIAL?
Aporta al cambio social
No debe existir en la transmision del mensaje Discriminatorio entre
SEX0S
No aporta al cambio social
No sabe nada sobre ¢l tema
Otros Explique

En los cursos que usted imparte ;ha aplicado de alguna forma el enfoque de

género en sus
contenidos? SIEMPRE A VECES NUNCA

NO SABE

De contestar SIEMPRE o A VECES, por favor explicar su forma de aplicacion




19.

En muchas universidades del mundo se estan incorporando los estudios de
género a las carreras que se imparten ;Esta usted de acuerdo con aplicar esto
en Panama?
SI. NO ~—~~ NOSABE = Porfavor explique si
respuesta

20. ;Le gustaria profundizar mas en el tema? SI NO NO SABE

. (Queé area le interesaria? VIOLENCIA _ EDUCACION

DERECHO COMUNICACION OTRO

. ¢Qué deben hacer los y las profesionales de la comunicacion para rescatar y

valorizar equitativamente la imagen de la mujer?

___ Conocer bien el enfoque de género

____ Dejar todo como esta

_Actualizarse sobre lo que pasa en el mundo con relacion al tema
Otro

. De las siguientes frases, marcar las que usted esta de acuerdo

~ Ensusalon de clases, utiliza esta frase: “EL HOMBRE PRIMITIVO...”
~_Las mujeres que aparecen en la television deben ser bonitas
El Periodismo no es una carrera femenina

~ Debido a su carrera, las periodistas no pueden ser felices en su hogar

Hay que mostrar cuerpos femeninos para vender
_Las estudiantes femeninas razonan mas lentamente que los estudiantes
varones
Las mujeres en estado menstrual disminuyen su capacidad intelectual.

.EN ESTA SECCION, POR FAVOR ESCOGER LA RESPUESTA QUE

USTED LE PARECE CORRECTA:
a ;Quiénes muestran supertoridad para las matematicas?

Los nifios ~ Las mifas Nifos y nifias por igual No sabe
b. Por qué son violadas las mujeres? Ellas lo provocan ~ Machismo
No sabe

¢. Los movimientos feministas han ocasionado



Derechos femeninos Liberacion sexual de las
mujeres Matrimonios rotos No

d. ;Qué sabe usted del movimiento femenino en Panama?
Noexiste_ Es incipiente Existe y han alcanzado mucho No
sabe

e. En la actualidad, en todas las carreras universitarias hay un ingreso alto de
mujeres
Ud. Cree que esto se debe a:
Costo de la vida
Producto de las luchas de las mujeres
Producto de los proyectos de desarrollo de derechos humanos
_Explique

25. Estaria de acuerdo por implantar el enfoque de Género en los planes y
programas de las Facultad?
N NO_ =~ NOSABE




ANALISIS DE CONTENIDO DEL PROGRAMA DEL CURSO DE LA
ASIGNATURA

. (Existe dentro de los temas algiin indicio de PERSPECTIVA DE
GENERO?

. (El lenguaje utilizado en la presentacion del programa es
sexista?

. (La bibliografia sugerida es representativa de autores de género
MASCULINO?

. Indique lo siguiente:
. Cuantos libros se sugieren en este aspecto?
(Cuantos tienen como autora a una mujer?

. ¢ Los docentes que realizan el programa del curso son representativos del
SEXO?

MASCULINO FEMENINO No aparecen sus nombres
. {Cuadl es el afio en que fue realizado este programas? No
aparece

. Mencione algunos aspectos del programa que usted relaciona con
PERSPECTIVA DE GENERO:
a.

b.

. {Qué aspectos le parecen interesantes del programa y que tengan relacion
con nuestro estudio?







LA MUJERY LOS MEDIOS DE DIFUSION

Medidas que han de adoptarse
para el logro
de la igualdad y la equidad de género.

Suprimir la proyeccion constante de

imagenes negativas degradantes de '

la mujer en los m‘edios de

comunicacion, sean electronicos,

impresos visuales o thdrOs. Los
Medios impresos y eléétrénicos de la
mayoria de los paises no ofrecen una

imagen equilibradégje{ los diversos
estilos de vida 'dé-l‘ais mu;eres y de su

capacitacion a la sociedad en un

mundo en evolucion...

v Inorme de la Conferencia Mundial
sobre la Mujer, Beijing, China
1995

PROIGUALDAD “
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